
Новый метод пиара  

в соцсети 
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• Делаем клевую бесплатную программу 

• Нужно охватить целевую аудиторию: 

o Студенты и молодые IT специалисты  

o Те же, но web-девелоперы и дизайнеры 
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 Задача: хотим 

рассказать о программе 

как можно большему 

количеству людей 
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 Решение:  
• Посты в группах 

oСтуденческие 

oПрофильные 

• Посты от людей 
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 Решение:  
• Посты в группах 

oСтуденческие 

oПрофильные 

• Посты от людей 

Успех: 
 

95% 

30% 

??% 
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• Профильные группы медленные 

• Некоторые просят $ 
 

• Как вообще распространяется 

информация в соцсети? 
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Как распространяется инфа? 

 

1. Кто-то написал клевый пост 

2. Его друзья видят этот пост 

3. Если он клевый, его репостят 

4. Теперь его видят друзья друзей автора 

5. Если он и для них клевый, его репостят 

6. ... 

 



9 

DM Labs 

Q: Как обойти публикацию в сообществе? 

A: Распространить пост среди участников 

сообщества 
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 Идея: не мелочиться.  

Распространять пост среди участников 

кучи IT/science/design сообществ: 

 

 habr, tproger, itmozg, googlerussia, 

yandex, brutalengineer, thenextweb, 

edutainme, centercareer, ilovemath, 

design.school, postnauka, proglib, 

gamechangers, rusbase_vc, kl10tch, 

braintoday, compecon, openusk, 

zonaspace, itportfolio, … 
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Q: Как распространяться эффективно? 

A: Через «лидеров мнений»: 

• Важны с точки зрения графа (pagerank) 
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Q: Как распространяться эффективно? 

A: Через «лидеров мнений»: 

• Важны с точки зрения графа (pagerank) 

• Важны с точки зрения читателей (like) 

 

 
Бесполезны: 

•Пиарщики 

•Фотографы 

•Музыканты 

•«Личные бренды» 
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План: 

1. Собираем группы с аудиторией 

2. Выкачиваем связи всех юзеров 

смотрим только друзей из этих групп 
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План: 

1. Собираем группы с аудиторией 

2. Выкачиваем связи всех юзеров 

смотрим только друзей из этих групп 

 

3. Анализируем граф юзеров  

ищем кластера и «лидеров» 

4. Фильтруем лидеров на основе их стен 

N лайков от юзеров из наших групп 
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План: 

1. Собираем группы с аудиторией 

2. Выкачиваем связи всех юзеров 

смотрим только друзей из этих групп 

 

3. Анализируем граф юзеров  

ищем кластера и «лидеров» 

4. Фильтруем лидеров на основе их стен 

N лайков от юзеров из наших групп 

 

5. Пишем тру-лидерам (100 штук) 
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25 сообществ 

2 города: СПБ, МСК 

 

150,000 юзеров 

1,500,000 связей 
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Цвет: кластер пользователей 

Размер: PageRank  
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Лидеры сильно 

выделяются  
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IT тусовка СПБ и МСК 

неразрывна 
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Трактовать и трактовать... 
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Дальше пишем топ-200 лидерам: 
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 Не взлетело 

 люди игнорили, 

отказывались, 

слали нафиг 
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Что можно улучшить: 

1. Собираем группы с аудиторией 

 Как это лучше делать?  

 Откуда брать юзеров? 
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Что можно улучшить: 

1. Собираем группы с аудиторией 

 Как это лучше делать?  

 Откуда брать юзеров? 

2. Выкачиваем связи всех юзеров 

3. Анализируем граф юзеров 

4. Фильтруем лидеров на основе их стен 

 Кто для вас лидер мнений?  
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Что можно улучшить: 

1. Собираем группы с аудиторией 

 Как это лучше делать?  

 Откуда брать юзеров? 

2. Выкачиваем связи всех юзеров 

3. Анализируем граф юзеров 

4. Фильтруем лидеров на основе их стен 

 Кто для вас лидер мнений?  

5. Пишем тру-лидерам 

 Как достучаться до них? 

  На что бы отреагировали вы? 
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Кейс-тренировка: 

Сбор денег на постройку школы в Непале 
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Кейс-тренировка: 

Сбор денег на постройку школы в Непале 

 

• Как искать  

аудиторию? 

 

• Кто лидеры 

мнений? 

 

• КАК ИМ  

ПИСАТЬ?! 
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 Что бы Вам было интересно узнать 

из анализа IT тусовки СПБ/МСК в vk? 

 

 

 

 



Алексей Натёкин 

natekin@dmlabs.org 
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Спасибо! 
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 Схожесть аудиторий: 


